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ВСТУП 

Програма дисципліни «Міжнародний бізнес» призначена для студентів УТЕІ 

ДТЕУ освітнього ступеня «магістр» галузі знань 07 «Управління та 

адміністрування» спеціальності 073 «Менеджмент» спеціалізації «Менеджмент 

організацій» розроблена відповідно до освітньо-професійної програми 

«Менеджмент організацій», призначеної для підготовки здобувачів ступеня вищої 

освіти «магістр» в УТЕІ ДТЕУ. 

Програма складається з таких розділів: 

1. Мета, завдання та предмет дисципліни. 

2. Передумови вивчення дисципліни як вибіркової компоненти освітньої 

програми. 

3. Результати вивчення дисципліни. 

4. Зміст дисципліни. 

5. Список рекомендованих джерел. 

 

 

1. МЕТА, ЗАВДАННЯ ТА ПРЕДМЕТ ДИСЦИПЛІНИ 

Метою вивчення дисципліни «Міжнародний бізнес» полягає в наданні 

студентам знань та навичок, необхідних для розуміння та успішної діяльності в 

глобальному бізнес-середовищі.  

Завданнями вивчення навчальної дисципліни є теоретична підготовка 

студентів із питань: 

 формування знань про основні принципи та механізми міжнародного 

бізнесу; 

 розвиток навичок аналізу міжнародного бізнес-середовища; 

 вивчення стратегії входу на міжнародні ринки; 

 ознайомлення з міжнародними стандартами та практиками ведення 

бізнесу; 

 підготовка до управління міжнародними операціями; 

 розуміння міжнародної торгівлі та інвестиційної політики; 

 аналіз глобальних викликів та трендів; 

 розвиток міжкультурної компетентності; 

Також завданнями дисципліни є практична підготовка та формування умінь 

з питань: 

- передбачити вплив національної культури на особливості виходу фірми на 

зарубіжний ринок; 

- ідентифікувати багатонаціональну компанію; 

- приймати рішення щодо вибору базової стратегії міжнародного бізнесу в 

залежності від ступеня конкурентної боротьби та вимог місцевого попиту; 



- правильно обирати вид організаційної структури фірми при виході на 

зарубіжний ринок; 

- раціонально приймати рішення щодо способу виходу підприємства на 

зовнішні ринки, виходячи із його можливостей та ключових компетентностей; 

- правильно обирати стратегію вибору місця виробництва міжнародної 

компанії. 

 

Предметом вивчення дисципліни є комплексні аспекти функціонування та 

розвитку компаній на міжнародних ринках, а також взаємодія бізнесу з 

міжнародним середовищем. 

 

 

2. ПЕРЕДУМОВИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ  

знання: 

- економічна теорія; 

- менеджмент; 

- маркетинг; 

- бухгалтерський облік; 

- іноземна мова; 

вміння: 

- аналізувати нормативні документи; 

- користуватися пошуковими та інформаційними базами даних. 

 

3. РЕЗУЛЬТАТИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

Дисципліна «Міжнародний бізнес», як обов’язкова компонента 

освітньої програми, забезпечує оволодіння студентами загальними та 

спеціальними компетентностями і досягнення ними програмних результатів 

навчання за відповідною освітньо-професійною програмою: 
«Менеджмент організацій» (ОС магістр) 

Номер в 

освітній 

програмі 

Зміст компетентності 

Номер теми, що 

розкриває зміст 

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою 

ЗК 2 Здатність спілкуватися з представниками інших 

професійних груп різного рівня (з експертами з інших галузей 

знань/видів економічної діяльності) 

1-9 

Спеціальні компетентності за освітньою програмою 

СК 7 Здатність розробляти проекти, управляти ними, виявляти 

ініціативу та підприємливість. 

3-9 

 

Програмні результати навчання за освітньою програмою 



 

4. ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ 

Тема 1. Міжнародний бізнес в епоху глобалізації. 

Концепція глобалізації та міжнародний бізнес. Причини формування та 

розвитку міжнародного бізнесу. Переваги та недоліки міжнародного бізнесу. 

Підходи до міжнародного бізнесу. 

Література: 2, 3, 4, 7, 9, 11, 14, 17, 18, 21, 23 

Тема 2. Види міжнародного бізнесу. 

Вибір способу виходу на міжнародний ринок. Основні види міжнародного 

бізнесу. Імпорт та експорт. Ліцензування. Франчайзинг. Аутсорсинг та офшоринг. 

Пряме іноземне інвестування. Спільне підприємництво та стратегічне 

партнерство. Мультинаціональні компанії. 

Література: 2, 3, 14, 16, 18, 20, 23 

Тема 3. Інтернаціоналізація бізнесу як основа глобалізації. 

Сутність та форми інтернаціоналізації. Інтеграція національної економіки в 

світову як фактор економічного зростання. Етапи інтернаціоналізації. 

Література: 3, 5, 6, 8,10, 19, 20, 23 

Тема 4. Міжнародне бізнес-середовище. 

Фактори міжнародного бізнес-середовища. Характеристика економічного 

середовища. Характеристика політичного середовища. Характеристика 

культурного середовища. Характеристика соціального середовища. 

Характеристика технологічного середовища. 

Література: 2, 3, 4, 5, 9, 12, 13, 14, 15, 19, 23 

Тема 5. Роль культури в міжнародному бізнесі. 

ПРН 4 Обґрунтовувати та управляти проектами, генерувати 

підприємницькі ідеї; 

1-9 

ПРН 7 Організовувати та здійснювати ефективні комунікації 

всередині колективу, з представниками різних професійних 

груп та в міжнародному контексті; 

1-9 



Сутність культури та її значення в міжнародному бізнесі. Характеристика 

основних елементів культури. Важливість культури в різноманітних бізнес-

контекстах. Типологія культурних вимірів Хофстеде. Ефективні стратегії адаптації 

міжнародного бізнесу до місцевої культури. 

Література: 1, 3, 4, 12, 13, 14, 15, 19 

Тема 6. Міжнародний бізнес-етикет. 

Важливість міжнародного бізнес-етикету. Ключові відмінності в 

міжнародному бізнес етикеті. Особливості бізнес-етикету різних країн світу. 

Література: 13, 14, 15, 16, 19, 21 

Тема 7. Стратегія міжнародного бізнесу. 

Поняття та сутність міжнародної стратегії. Характеристика основних 

стратегій в міжнародному бізнесі. Основні стратегії STP-маркетингу на 

міжнародних ринках. Характеристика основних конкурентних стратегій в 

міжнародному бізнесі. 

Література: 1, 4, 5, 10, 11, 12, 13, 14, 19, 23 

Тема 8. Корпоративний імідж та брендинг в міжнародному бізнесі. 

Поняття та сутність корпоративного іміджу в міжнародному бізнесі. 

Елементи корпоративної ідентичності. Відмінність між корпоративним іміджем та 

корпоративною ідентичністю. Брендинг в міжнародному бізнесі. 

Література: 1, 8, 10, 15, 19, 20, 21 

Тема 9. Соціальна відповідальність в міжнародному бізнесі. 

Еволюція корпоративної соціальної відповідальності та її види. Основні 

чинники, що спонукають міжнародний бізнес до соціальної відповідальності. 

Розробка програм соціальної відповідальності для міжнародного бізнесу. 

Література: 3, 4, 11, 12, 16, 19, 20 
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